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“Dicen que soy héroe, yo débil, timido, casi insignificante, si siendo como soy hice lo que hice,
imaginense lo que pueden hacer todos ustedes juntos.”

MAYO 2011

Mahatma Gandhi
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ACCIONES DE MARKETING

>> INSERCION MEGABANNER PORTAL

Todos sabemos lo importante que es la publici-
dad y mas en los tiempos que estamos, siempre
y cuando esté bien medida y estudiada asi como
precisa. Es por ello que se ha hecho una nueva ac-
cion de Marketing en el Portal Web de Alimarket.
Se trata de la insercion de un Megabanner, con nuevo
disefio de 4 rotaciones. En este nuevo Megabanner se
han querido transmitir mensajes cortos, claros y contun-
dentes destacando las ventajas competitivas que tiene
nuestro producto en cuanto a ahorro, sostenibilidad y re-
lacion “calidad-precio-servicio” se refiere, entre muchos
otros que también veréis.
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>> NUEVA MAQUETA PUBLICITARIA

CAMARAS FRIGORIFICAS MODULARES

Se ha disefiado una nueva maqueta publicitaria de nuestras
Camaras Frigorificas Modulares”, para las diferentes revis-

tas del sector.

A parte del nuevo disefio, hemos incorporado ademés de
la gama Superplus, la nueva gama Ecosuper. La idea
principal ha sido la misma que se tuvo en el disefio de
la nueva “Tarifa Superplus 2011,” una adecuacion mas
simplificada y ordenada de los conceptos potenciando

todas las ventajas competitivas de una forma clara
sencilla y visual.

NUEVAS TENDENCIAS

>> MAS QUE ESCUCHAR: CONVERTIR LA APORTACION

DEL CLIENTE EN VENTAJA COMPETITIVA

Las empresas inteligentes rednen informacion so-
bre sus clientes y ponen de manifiesto como utilizan
el feeaback (retorno - respuesta) para mejorar sus
productos o servicios con el fin de afadir valor di-
ferencial de la marca para el usuario. Este tipo de
esfuerzos aumenta la predisposicion del cliente a
compartir informacion, revelar datos mas persona-
les y crear una ventaja competitiva para la empresa.
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ALIMARKET >> COLABORACION
El Megabanner estara en el portal durante 1 mes, de PUBLICITARIA CATALOGOS
esta forma a nivel de 12 prueba podremos medirelR0I ~ GRUPO HDF Y PECOMARK

(Retorno de la inversion) y saber si nos interesa seguir
publicitdndonos o no. Aquellos usuarios que accedan al
portal de Alimarket y hagan “click” en el Megabanner,
seran redireccionados directamente a nuestro portal
Web, de esta forma podemos saber cuantos usuarios
han accedido y quienes con diferentes estadisticas.

Por otro lado, el Dpto. de Ventas debera informar si nota
un aumento del volumen de llamadas nuevas, solicitud
de presupuestos....etc. Es importante que entre todos
podamos tener la maxima informacion posible cada vez

Hemos colaborado en la nueva edi-
cion del catdlogo de refrigeracion del
Grupo HDF con 1 PAGINA INTERIOR,
asi como en el de PECOMARK con 2
PAGINAS INTERIORES a doble cara. Se
ha incluido la nueva maqueta publici-
taria Taver destacada abajo.

Es una herramienta indispensable
para la confeccion de presu-
puestos y ayuda a la venta

que se haga una accion. a todas las empresas y los
Todos y cada uno de nosotros SUMAMOS. instaladores.
www.alimarket.es

>> PAGINA INTERIOR REVISTA
FRIO Y CALOR E INSERCION
MEGABANNER PORTAL WEB

Este mes de Mayo, nos hle-
mos publicitado en 12 Revis-

ta Frio y Calor con la inser- -
cion de 1 PAGINA INTERIOR. k
1 3 Esta revista, sera distribuida
N en Ia feria de CONSTRUMAT
o ' / 2011, a todos los visitantes asi
\ F )/ como a los expositores. ‘
55 ~ /J / Por otro lado al igual que en Ahma\r;ett; h:a-
inclui i€ eb e
= mos incluido tambien en su Portal

nuevo Megabanner de forma indefinida.
www.friocaIoraireacondicionado.
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Yentaja Competitiye
“Un didlogo
frecuente y respetuoso
permite a la empresa E
aprender sobre sus clientes FE D BAC K
y logra que sea la mas

recordada entre diferentes
ofertas similares.”
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“Con el trabajo BIEN HECHO y de CALIDAD,
MEJORAMOS COMO PERSONAS”

7aver Winstaclack £ @ (€|

GESTION AUTOCONTROL C.T.T.

NOTICIAS CALIDAD y MEDIOAMBIENTE

La preocupacion por mejorar la competitividad de las empresas con la
imperiosa necesidad de reducir la intensidad energética; la amenaza del
cambio climatico por el aumento de las emisiones; el reto de mejorar la
seguridad energeética disminuyendo la dependencia externa, junto con la
necesidad de satisfacer la creciente demanda de energia plantean, en con-
junto, importantes retos en materia energeética.
La norma UNE-EN 16001:2010 Sistema de Gestion Energética, constituye
una herramienta Util y eficaz para dar cumplimiento de forma continua a
la legislacion Europea. Este Sistema de Gestion Energética se basa en los
mismos principios y ciclos de mejora que el Sistema de Gestion de la Cali-
dad (ISO 9001), o el Ambiental (ISO 14001).
La Politica Energética de una organizacion concignciada, como Taver-Ins-
taclack, con el Cambio-Climati cara la-mejora continua en el uso

de la energia hacia un aseguramiento de la continuidad de la energia, la

eficiencia energétiea, el ahorro del consumo y de los costes, el empleo
de energia renovab Mrp rnativa y limpi odemos colaborar
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en la buena utilizacion.dea energia. . -
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. FE DE ERRATAS: En el anterior niimero 160 del presente Boletin,
en el apartado “Acciones Implantadas” Accidn Correctora AC-468,
en Origen se indicaba mal la Delegacion y la NC (No Conformidad).
El texto correcto es: Origen: José M. Moreno (Ventas Zona

| Centro) NC-3987.
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El pasado mes de Abril fallecio el Sr. José Jiménez
Quevedo, a los 73 afios.

Trabajd durante muchos afios en la seccion de Grupos
Frigorificos, jubilandose en el afo 2001.

Desde aqui mandamos nuestro mas sentido pésame
a sus familiares y amigos en estos dificiles momentos.
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ACCIONES IMPLANTADAS _
Accion Correctora, AC - 473. “Evitar errores en

forma de pago*“. y
Mejora informatica para ovitar la forma de pago distinta

c a la establecida en la ficha del cliente.
Origen: David Espi (Ventas) NC —.4008 g
Seguimiento: Paqui Alvarez (Sist. de informacion)

Otras Acciones Correctoras implantadas en este mes,

AC — 474, AC — 476 y AC — 471.

OBJETIVOS IMPLANNTADOS
965 — NUEVO DISENO MAQU

ETA PUBLICITARIA TAVER REVISTAS.
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